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Проект                                                                                         
ДОБРОПІЛЬСЬКА  МІСЬКА  ВІЙСЬКОВА  АДМІНІСТРАЦІЯ 
ПОКРОВСЬКОГО  РАЙОНУ  ДОНЕЦЬКОЇ  ОБЛАСТІ
РОЗПОРЯДЖЕННЯ
НАЧАЛЬНИКА  МІСЬКОЇ  ВІЙСЬКОВОЇ  АДМІНІСТРАЦІЇ 
____________________                              Добропілля                         № __________________
	Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Добропільської міської територіальної громади та Порядку визначення плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади, в особі Добропільської міської ради



Керуючись частиною другою статті 10, статтею 15 Закону України «Про правовий режим воєнного стану», статтею 26 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», Законом України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності», статтею 16 Закону України «Про рекламу», Законом України «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності», Постановою Кабінету Міністрів України
від 29 грудня 2003 року № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами», враховуючи Постанову Верховної Ради України від 21 вересня 2022 року 
№ 2616-IX «Про здійснення начальниками Добропільської, Мирноградської, Покровської 
та Селидівської міських військових адміністрацій Покровського району Донецької області повноважень, передбачених частиною другою статті 10 Закону України «Про правовий режим воєнного стану», рекомендації тимчасової комісії з підготовки, розгляду, прийняття
та прискореного перегляду регуляторних актів, віднесених до повноважень Добропільської міської військової адміністрації, Добропільської міської ради та її виконавчого комітету, лист Державної регуляторної служби України від 13.06.2023 № 2323/20-23 «Щодо проекту регуляторного акта» 
з метою врегулювання відносин, що виникають у зв’язку з розміщенням зовнішньої реклами           на території Добропільської міської територіальної громади
ЗОБОВ’ЯЗУЮ:

1. Затвердити Порядок розміщення зовнішньої реклами на території Добропільської міської територіальної громади згідно з додатком 1.
2. Затвердити Порядок визначення плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади, в особі Добропільської міської ради згідно з додатком 2.
3. Встановити, що дозволи на розміщення зовнішньої реклами, видані до набрання чинності цього розпорядження є чинними до закінчення строку їх дії.

4. Відділу з житлових питань  та  управління  комунальною  власністю міської ради (Чевельова) та розповсюджувачам зовнішньої реклами укласти додаткові угоди до договорів                      на тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів,  що перебуває у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади, в особі Добропільської міської ради відповідно до пунктів 1, 2 цього розпорядження. 
5. Відділу з житлових питань та управління комунальною власністю міської ради (Чевельова) проводити нарахування плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває в комунальній власності Добропільської міської територіальної громади, відповідно до затвердженого Порядку з моменту набрання чинності цього розпорядження. 
6. Визнати такими що втратили чинність рішення виконавчого комітету Добропільської міської ради від 14 травня 2014 року № 205 «Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами на території м. Добропілля», рішення Добропільської міської ради від 23 квітня 2014 року 
№ 6/54-35 «Про затвердження Порядку визначення розміру плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що перебувають в комунальній власності 
на території м. Добропілля».
7.   Оприлюднити це розпорядження у засобах массової інформації.
8.   Дане розпорядження набуває чинності з моменту його офіційного оприлюднення.

9. Координацію роботи щодо виконання цього розпорядження покласти на заступника міського голови з питань діяльності виконавчих органів ради у житлово-комунальній галузі Баранця Д.В., контроль залишаю за собою.
Начальник міської

військової адміністрації 









      Андрій БОНДАРЕНКО
Світлічна Олена 0665836448
Чевельова Наталя
Громило Наталія
                                                                                                                Додаток 1
        до розпорядження начальника          

        міської військової адміністрації

        _____________ № ______

                 ЗАТВЕРДЖЕНО

                 розпорядження начальника 

                 міської військової адміністрації

                 _____________№_________

ПОРЯДОК

розміщення зовнішньої реклами на території

Добропільської міської  територіальної громади

1. Загальні положення

1.1. Порядок розміщення зовнішньої реклами на території Добропільської міської територіальної громади (далі – Порядок) розроблені відповідно до ч.2 ст.19 Конституції України, до п.13 ч.1 ст.30, ст.59 ст.73 Закону України «Про місцеве самоврядування 
в Україні», Закону України «Про рекламу» від 11.07.2003 № 1121-IV, Про внесення змін 
до деяких законодавчих актів України щодо реклами" від 18.03.2008 № 145-VІ, Закону України «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності» від 06.09.2005 №2806-IV, Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» від 11.09.2003 № 1160-IV, Постанови Кабінету Міністрів України 
«Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами» від 29.12.2003 № 2067.

1.2. Порядок регулює правовідносини між Добропільською міською радою та фізичними і юридичними (незалежно від форми власності та підпорядкованості) особами, що виникають у процесі розміщення зовнішньої реклами на території Добропільської міської територіальній громади, визначає порядок надання дозволів на розміщення зовнішньої реклами, вимоги до проектування рекламних засобів, визначення та погодження місць розміщення рекламних засобів, експлуатації та демонтажу, а також порядок контролю за дотриманням вимог цього Порядку.

1.3. У цьому Порядку наведені нижче терміни вживаються відповідно до чинного законодавства у такому значенні:

алея – дорога в парку, саду, сквері, лісопарку, на бульварі, обсаджена, як правило, 
з обох боків деревами та чагарниками;

виконавчий орган ради – виконавчий комітет Добропільської міської ради;

дозвіл – документ установленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого комітету Добропільської міської ради, який дає право на розміщення зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці;

зовнішня реклама – реклама, що розміщується на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою частиною вулиць і доріг;

місце розташування рекламного засобу – площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості у межах населеного пункту, що надається розповсюджувачу зовнішньої реклами в тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою);

особа – фізична особа, в тому числі фізична особа-підприємець, юридична особа будь-якої форми власності, представництво нерезидента в Україні;

пішохідна доріжка – елемент дороги, призначений для руху пішоходів, облаштований у її межах чи поза нею і позначений дорожнім знаком;

реклама – інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та будь-яким способом і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару;

рекламні засоби (далі – РЗ) – засоби, що використовуються для доведення реклами до її споживача;

робочий орган – відділ містобудування та архітектури Добропільської міської ради;

розповсюджувач реклами – особа, яка здійснює розповсюдження реклами;

вивіска чи табличка – елемент на будинку, будівлі або споруді з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать такій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи), час роботи, що розміщений на зовнішній поверхні будинку, будівлі або споруди не вище першого поверху або на поверсі, де розташовується власне чи надане у користування особі приміщення (крім, випадків, коли суб’єкту господарювання належить на праві власності або користування вся будівля або споруда), біля входу у таке приміщення, який не є рекламою;

ЦНАП – Центр надання адміністративних послуг;

1.4. Див. Додаток 1 Таблиця 1 «Приклади рекламних засобів». 

1.5. Інші терміни застосовуються у значенні, наведеному в Законі України 
"Про рекламу", Типових правилах розміщення зовнішньої реклами від 29.12.2003 № 2067 (далі – Типові правила), та інших нормативно-правових актах, що регулюють відносини у сфері розміщення зовнішньої реклами.
1.6. Дія цього Порядку поширюється на всю територію Добропільської міської територіальної громади, включаючи розташування РЗ на будинках (будівлях) і спорудах, на відкритих майданчиках міських вулицях (дорогах), площах, тощо, у зелених зонах, на елементах вуличного обладнання, інших об’єктах, розташованих на відкритій місцевості, незалежно від власності та відомчого підпорядкування.

Порядок є обов’язковим для виконання усіма суб’єктами, що здійснюють розміщення зовнішньої реклами на території Добропільської міської територіальної громади.
1.7. Дія цього Порядку не поширюється на правовідносини, пов’язані з інформацією, що розміщується під час проведення передвиборчої агітації. Розміщення такої інформації здійснюється у відповідності до законодавства про вибори.

2. Робочий орган

2.1. Робочий орган

2.1.1. Розглядає в межах компетенції нормативно-правові акти, направлені на регулювання діяльності в сфері реклами, вносить пропозиції щодо зміни та/або доповнення до цього Порядку.

2.1.2. Реєструє та розглядає заяви розповсюджувачів зовнішньої реклами на надання дозволу.

2.1.3. Надає у разі потреби розповсюджувачу зовнішньої реклами містобудівні умови та обмеження забудови земельної дівлянки на опрацювання проектно-технічної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів.

2.1.4. Здійснює підготовку та подає в установленому порядку проекти відповідних розпорядчих документів виконавчому комітету Добропільської міської ради про надання дозволу, або про відмову у його наданні.

2.1.5. На підставі відповідних розпорядчих документів робочий орган видає розповсюджувачу зовнішньої реклами підписаний керівником робочого органу дозвіл.

2.1.6. Здійснює ведення інформаційного банку даних місць розташування РЗ, плану їх розміщення та надає в установленому порядку інформацію для оновлення даних містобудівного кадастру.

2.1.7. Здійснює подання до територіального органу виконавчої влади у сфері захисту прав споживачів матеріалів про порушення порядку розповсюдження та розміщення зовнішньої реклами.

2.1.8. Здійснює інші повноваження, передбачені чинним законодавством.

2.2. Робочий орган не вправі подавати заяву на розміщення зовнішньої реклами.

2.3. У процесі регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами робочим органом, в 
установленому порядку, залучаються на громадських засадах представники об’єднань підприємств, які провадять діяльність у сфері реклами.

3. Порядок надання дозволів

3.1. Для одержання дозволу замовник звертається до ЦНАП у місті Добропілля із заявою встановленої форми (Додаток 2), до якої додає:

· фотокартку або комп'ютерний макет місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу, 

· ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням.
Перелік документів, що додаються до заяви є вичерпним.

3.2. За наявності всіх документів, передбачених пунктом 3.1 цього Порядку, заява протягом трьох днів з дати її надходження реєструється робочим органом у журналі реєстрації заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами за встановленою формою (Додаток 3) (далі – журнал реєстрації). Журнал реєстрації повинен бути прошитий, а його сторінки пронумеровані, на останній сторінці журналу робиться запис про кількість сторінок, який засвідчується підписом керівника робочого органу, скріпленим печаткою.

3.3. Робочий орган протягом двох робочих днів з дати реєстрації заяви перевіряє місце розташування РЗ, зазначене у заяві, на предмет надання на заявлене місце зареєстрованого в установленому порядку дозволу за формою згідно з Додатком 4.

3.4. У разі прийняття рішення про відмову у видачі дозволу робочий орган надсилає заявникові вмотивовану відповідь із зазначенням підстав, передбачених законом.
4. Погодження дозволу

4.1. Видача дозволу погоджується робочим органом з уповноваженими органами (особами):

4.1.1. Власником місця або уповноваженим ним органом (особою), де планується розташувати РЗ.

4.1.2. Керівником робочого органу.

4.1.3. Агентством відновлення або власниками автомобільних доріг та Національною поліцією – у разі розміщення зовнішньої реклами у межах смуги відведення автомобільних доріг. 

4.1.4. Мінкультури - у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках національного значення, в межах зон охорони цих пам’яток, історичних ареалів населених місць; 
4.1.5. Органом виконавчої влади Автономної Республіки Крим, обласною, Київською та Севастопольською міськими держадміністраціями - у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках місцевого значення, а також в межах зон охорони цих пам’яток;
4.1.6. Утримувачем інженерних комунікацій – у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій (погодження дозволу цим органом здійснюється на топогеодезичному знімку місцевості М1:500 з прив’язкою місця розташування РЗ). Межі охоронних зон інженерних комунікацій при розміщенні фундаментів РЗ, визначаються відповідно до нормативних вимог відстаней, встановлених Державними будівельними нормами і передбачених при розміщенні фундаментів огороджень підприємств, естакад, опор контактної мережі і зв’язку, залізничних доріг.

4.2. Перелік органів та осіб, зазначених у пункті 4.1 цього Порядку, з якими погоджується дозвіл, є вичерпним.

4.3. Дії щодо отримання зазначених погоджень вчинюються робочим органом без залучення заявника протягом строку, встановленого для отримання дозволу. 

4.4. Для здійснення погодження робочий орган не пізніше дня, що настає за днем одержання документів від адміністратора ЦНАП, надсилає їх копії у паперовому або електронному (шляхом сканування) вигляді органам, зазначеним в пункті 4.1 цього Порядку, та встановлює строк розгляду зазначених документів. За результатами дозвільної (погоджувальної) процедури органи, зазначені в пункті 4.1 цього Порядку, надають погодження, які у паперовому або електронному (шляхом сканування) вигляді надсилаються Робочому органу. 

4.5. У разі ненадання органами, зазначеними в пункті 4.1 цього Порядку, протягом встановленого строку погоджень вважається, що видачу дозволу погоджено. 
4.6. У разі відмови у погоджені дозволу органи (особи), що перелічені у пункті 4.1 цього Порядку, протягом п’яти робочих днів надсилають заявникові вмотивоване повідомлення за підписом уповноваженої особи відповідного органу.
4.7. Підставами для відмови у видачі дозволу розповсюджувачу зовнішньої реклами є:
- подання неповного пакета документів, необхідних для одержання дозволу, згідно із встановленим вичерпним переліком, зазначених в пункті 3.1 цього Порядку;

- виявлення в документах, поданих розповсюджувачем реклами, недостовірних відомостей.
4.8. Відмова у видачі дозволу за підставами, не передбаченими законами, не допускається.

4.9. Рішення про відмову у погодженні дозволу може бути оскаржене у порядку встановленому законодавством.

4.10. Дозвіл надається строком на п’ять років, якщо менший строк не зазначено у заяві.
5. Порядок надання дозволу (відмови у його наданні)

5.1. Робочий орган протягом не більш як двох робочих днів з дати одержання від органів та осіб, з якими погоджується видача дозволу, готує і подає пропозиції та проєкт відповідного розпорядчого документа до виконавчого комітету Добропільської міської ради.

5.2. Виконавчий комітет Добропільської міської ради приймає рішення про надавання дозволу або про відмову у його наданні.

5.3. У разі видання виконавчим комітетом Добропільської міської ради відповідного розпорядчого документа про надання дозволу керівник робочого органу протягом п’яти робочих днів підписує обидва примірники дозволу (Додаток 4) та скріплює їх печаткою робочого органу. Перший примірник дозволу видається заявникові (через ЦНАП у місті Добропілля), а другий – залишається у робочому органі. Видача дозволу реєструється в журналі реєстрації.

5.4. У разі видання виконавчим комітетом Добропільської міської ради відповідного розпорядчого документа про відмову у наданні дозволу робочий орган письмово інформує про це заявника протягом п’яти робочих днів з дати видання вище зазначеного рішення.

5.5. Виданий у встановленому порядку дозвіл є підставою для розміщення зовнішньої реклами та виконання робіт, пов’язаних з розташуванням РЗ.

5.6. Після встановлення РЗ розповсюджувач зовнішньої реклами у п’ятиденний термін зобов’язаний подати до робочого органу фотографічний знімок місця (розміром не менш 
як 6 х 9 сантиметрів), де розміщено рекламний засіб, про що робочий орган робить відмітку в обох примірниках дозволу, що засвідчується підписом уповноваженої посадової особи робочого органу та скріплюється печаткою цього органу.

5.7. Під час надання дозволу втручання у форму рекламного засобу та зміст реклами забороняється. 

5.8. Робочий орган протягом десяти днів з дати реєстрації дозволу надає органам державної податкової служби інформацію про розповсюджувачів зовнішньої реклами, яким надано дозвіл.

5.9. У процесі надання дозволів забороняється проведення тендерів (конкурсів). 

6. Порядок отримання дозволу у випадку зміни містобудівної ситуації

6.1. У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування РЗ, які зумовлюють необхідність зміни місця розташування РЗ, робочий орган протягом семи робочих днів письмово повідомляє про це розповсюджувачу зовнішньої реклами.

6.2. Протягом десяти робочих днів з початку настання обставин, зазначених в пункті 6.1 цього Порядку, робочий орган надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце, яким вважається місце, що знаходиться у тій самій територіальній зоні міста (для розміщення рекламних засобів). У разі досягнення згоди щодо нового місця розміщення РЗ вносяться зміни у дозвіл. Дозвіл на нове місце розташування РЗ погоджується з розповсюджувачем зовнішньої реклами в порядку, передбаченому розділом 4 цього Порядку.

6.3. В межах витрат на благоустрій демонтаж та монтаж рекламного засобу на новому місці здійснюється комунальними підприємствами Добропільської міської ради. Плата за надання робочим органом послуг, пов'язаних зі зміною місця розташування рекламного засобу, не справляється. 
7. Визначення площі місця розташування РЗ

7.1. Площа місця розташування рекламних засобів, таких як, лайтбокс, що стоїть окремо на опорі, білборду, відеоекрану, роллерного дисплея (скроллер, роллер, роллерний стенд), що стоять окремо, на території зеленої зони, на асфальті, ґрунті, визначається як сума площі горизонтальної проєкції рекламного засобу на місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 метра за периметром горизонтальної проєкції цього рекламного засобу.

7.2. Площа місця розташування рекламних засобів (див. Перелік рекламних засобів) дорівнює площі вертикальної проєкції цього РЗ на уявну паралельну їй площину. 

Перелік рекламних засобів:

· банери, лайтбокси, відеоекрани на фасадах будівель;

· сіті-лайти, об’ємно-просторові конструкцій, що стоять окремо;

· щити на фасадах будинків (будівель);

· спеціальні рекламні конструкцій на фасаді будинку (будівлі) – це плоский або об’ємний (об’ємні літери тощо) рекламний засіб, що встановлюється паралельно фасаду будинку (будівлі) та має зовнішні поверхні для розміщення реклами;

· електронне табло, «рядок, що біжить» на фасаді будинку (будівлі);

· різного виду банери, що розміщено на парканах, уздовж доріг, над проїжджою частиною доріг та інше.
7.3. Для вертикальних та горизонтальних рекламних кронштейнів на стінах будівель та споруд, площа місця на якому розміщуються рекламні кронштейни визначається, як сума площі бокової проекції рекламного кронштейна на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 м по периметру бокової проекції рекламного кронштейна.

8. Вимоги до розташування РЗ

8.1. РЗ повинні розміщуватися з дотриманням Законів України «Про рекламу», 
«Про дорожній рух», постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 №2067 
«Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами», постанови Кабінету Міністрів України від 30.03.1994 №198 «Про затвердження Єдиних правил ремонту і утримання автомобільних доріг, вулиць, залізничних переїздів, правил користування ними та охорони», Державних стандартів України, Державних будівельних норм і правил та інших нормативних актів України, а також цього Порядку.

8.2. Зовнішня реклама повинна відповідати таким вимогам: 

8.2.1. Розміщуватися з додержанням вимог техніки безпеки.

8.2.2. Розміщуватися із забезпеченням видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків.

8.2.3. Усі вперше встановлювані вздовж проїжджої частини вулиць і доріг РЗ будь-якого виду, типу та форми мають розміщуватися (у т.ч. відносно раніше встановлених наземних РЗ таких типів: щит, що стоїть окремо, лайтпостер, що стоїть окремо, телевізійний екран, об’ємно-просторова конструкція, що стоїть окремо) на такій відстані:

· не ближче 50 м – для РЗ, розмір однієї рекламної площини до 8 кв.м;

· не ближче 100 м – для РЗ, розміром рекламної площини більше 8 кв.м.

8.2.4. РЗ на опорах можуть бути з внутрішнім підсвіченням та нижній край РЗ повинен розміщуватись на висоті не менше 5 м від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає над проїжджою частиною, та на висоті не менше, як 3 м від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня не виступає над проїжджою частиною.

8.2.5. У місцях, де проїжджа частина вулиці межує з цоколями будівель або огорожами, зовнішня реклама може розміщуватися в одну з фасадами будівель або огорожами лінію.

8.2.6. Освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків

8.2.7. Транспаранти-перетяжки розміщуються над проїжджою частиною дороги за умови, що нижній край РЗ повинен знаходитись на висоті не менше 5 м від поверхні проїжджої частини дороги. 

8.2.8. Фундамент наземного РЗ, що виступає над поверхнею землі, може бути декоративно оформлений.

8.2.9. На опорах наземної зовнішньої реклами, що розміщується вздовж проїжджої частини вулиць і доріг, за вимогою уповноваженого підрозділу Національної поліції наноситься вертикальна дорожня розмітка із світлоповертаючих матеріалів заввишки до 2 метрів від поверхні землі.

8.3. РЗ не повинні створювати перешкод для експлуатації та ремонту будівель та споруд, на чи біля яких вони розташовуються, а також не перекривати існуючих пішохідних переходів.

8.4. Забороняється розташовувати РЗ:

8.4.1. На висоті менше 5 м від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає над проїжджою частиною.

8.4.2. На пішохідних доріжках, алеях.
8.4.3. Поза населеними пунктами на відстані менш ніж 5 метрів від краю проїжджої частини.

8.4.4. Розміщення зовнішньої реклами на пам'ятках історії та архітектури і в межах зон охорони таких пам'яток, в межах об'єктів природно-заповідного фонду дозволяється за погодженням з відповідним центральним або місцевим органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об'єктів природно-заповідного фонду.

8.4.5. В інших випадках відповідно до законодавства.

8.5. Підключення РЗ до інженерних мереж повинно здійснюватися відповідно до законодавства з дотриманням умов і правил технічної експлуатації відповідних мереж.

8.6. Розташування рекламних засобів у межах охоронних зон інженерних комунікацій дозволяється за погодженням з утримувачем зазначених комунікацій.

8.7. Рекламний засіб повинен маркуватися на каркасі або окремій табличці, розміщеній на каркасі РЗ (а у випадках відсутності спеціальної конструкції – на поверхні РЗ) та містити найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, телефон, номер дозволу та термін його дії.

8.8. Розташування дахових рекламних засобів забороняється без попередньої технічної експертизи спеціалізованих підприємств, установ та організацій. 
8.9. Вивіски чи таблички:
· повинні розміщуватися без втручання у несучі конструкції, легко демонтуватися, щоб не створювати перешкод під час робіт, пов’язаних з експлуатацією та ремонтом будівель і споруд, на яких вони розміщуються;

· не повинні відтворювати зображення дорожніх знаків;

· не повинні розміщуватися на будинках або спорудах - об’єктах незавершеного будівництва;

· площа поверхні не повинна перевищувати 3 кв. метрів.

8.10. Забороняється вимагати від суб’єктів господарювання будь-які документи для розміщення вивісок чи табличок, не передбачені законодавством.
8.11. Розроблення необхідної технічної документації, монтаж (демонтаж) рекламного засобу здійснюється спеціалізованими підприємствами, установами та організаціями

8.11. Розповсюджувач зовнішньої реклами:

8.11.1. Виконує роботи з розташування РЗ без пошкодження архітектурних деталей, конструктивних елементів будинків (будівель та споруд, підземних та наземних комунікацій, елементів благоустрою та з поновленням фітодизайну прилеглої ділянки.

8.11.2. Забезпечує відповідність РЗ дозволу, державним стандартам, нормам і правилам конструктивної міцності, електротехнічної та експлуатаційної безпеки. 

8.11.3. Відповідає за безпеку при проведенні робіт з монтажу та демонтажу РЗ, експлуатацію і утримання РЗ у належному стані.

9. Анулювання дії дозволу

9.1. Дозвіл анулюється на підставі відповідного розпорядчого документа виконавчого комітету Добропільської міської ради до закінчення строку його дії:

9.1.1. За письмовою заявою розповсюджувача зовнішньої реклами.

9.1.2. У разі невикористання місця розташування рекламного засобу безперервно протягом шести місяців.

9.2. Робочий орган протягом п’яти робочих днів з дня виникнення підстав для анулювання дозволу подає проєкт відповідного розпорядчого документа до виконавчого комітету Добропільської міської ради.

9.3. Виконавчий комітет Добропільської міської ради приймає відповідне рішення.

9.4. Відповідний розпорядчий документ про анулювання дозволу фіксується у журналі реєстрації, про що робочий орган письмово інформує розповсюджувача зовнішньої реклами у п’ятиденний строк з дати видання відповідного розпорядчого документа виконавчого комітету Добропільської міської ради.

9.5. Відповідний розпорядчий документ про анулювання дозволу може бути оскаржений у порядку, встановленому законодавством.
10. Порядок демонтажу РЗ
10.1. У разі порушення Порядку розповсюдження та розміщення реклами уповноважена особа органу, який здійснює контроль за додержанням цього Порядку, звертається до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою усунення порушень у визначений строк.

10.2. У разі невиконання цієї вимоги орган, який здійснює контроль, подає інформацію спеціально уповноваженому органу виконавчої влади у сфері захисту прав споживачів у порядку, встановленому Кабінетом Міністрів України.
10.2. Демонтаж вивісок чи табличок, розміщених з порушенням вимог цих Правил, здійснюється у разі:
10.2.1. Припинення юридичної особи або припинення діяльності фізичної особи – підприємця.
10.2.2. Невідповідності розміщення вивіски чи таблички вимогам щодо її розміщення, наданим у визначенні, та архітектурним вимогам, державним нормам, стандартам і правилам, санітарним нормам.
10.2.3. Порушення благоустрою території.

10.3. Розміщені вивіски чи таблички підлягають демонтажу за рахунок коштів юридичних осіб або фізичних осіб - підприємців, якими вони були встановлені.
11. Контроль за дотриманням Порядку та відповідальність за його порушення

11.1. Контроль за додержанням вимог цього Порядку здійснює виконавчий орган ради відповідно до законодавства.
11.2. У разі порушення вимог цього Порядку уповноважені посадові особи робочого органу (в межах повноважень) звертаються до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою про усунення порушень згідно чинного законодавства та у визначений термін.

У разі невиконання цієї вимоги орган, який здійснює контроль, подає інформацію спеціально уповноваженому органу виконавчої влади у сфері захисту прав споживачів у порядку, встановленому Кабінетом Міністрів України.

11.3 Розповсюджувач зовнішньої реклами, винний у порушенні цих Правил, несе відповідальність згідно із законодавством.

11.4. Розповсюджувач зовнішньої реклами забезпечує розміщення та експлуатацію РЗ з дотриманням норм техніки безпеки, пожежної безпеки і санітарних норм. Розповсюджувач зовнішньої реклами несе відповідальність за будь-які порушення норм безпеки, несправності та аварійні ситуації, що виникають з їх вини, та повинні за власний рахунок усувати усі дефекти що виникають  у процесі експлуатації РЗ. 
12. Заключні положення

12.1. Питання, що не врегульовані цим Порядком вирішуються згідно з чинним законодавством України, а також відповідних розпорядчих документів Добропільської міської ради.

12.2. Спори, що виникають при вирішенні питань пов’язаних з розміщенням зовнішньої реклами вирішуються у встановленому законодавством порядком.

Начальник міської

військової адміністрації 









      Андрій БОНДАРЕНКО





Додаток 1 до Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Добропільської міської територіальної громади

Приклади рекламних засобів

Таблиця 1

	Вид рекламного засобу
	Приклад конструктивного рішення

(остаточний дизайн рекламної конструкції визначається окремим документом)

	1
	2

	Білборд – окремий наземний рекламний щит, що закріплено на опорі, з розміром рекламної площини 2,5х5 метрів і більше.
Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, опорної стійки, просторового каркаса та однієї або двох поверхонь, що розміщуються в одному горизонтальному та/або вертикальному перерізі.

Основні характеристики (вимоги):

Площа рекламної поверхні обмежена відповідно до площі однієї поверхні рекламного засобу, що буде розміщуватись відповідно до зонування розміщення реклами на території Добропільської міської територіальної громади, але не більше 32,0 м2.

Рекламний засіб може мати різні технології зміни зображення. Рекламний засіб повинен мати власне підсвічування.

Вимоги до розміщення.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку.
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	Відеоекран, що стоїть окремо

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості та використовується для відображення і передачі виключно візуальної інформації без звукового супроводження.

Складається з фундаменту, опорної стійки, просторового каркаса та рекламного поля.

Площа рекламного поля обмежена відповідно до площі однієї поверхні рекламного засобу, що буде розміщуватись відповідно до зонування розміщення реклами на території Добропільської міської територіальної громади, але не більше 75 м2.

Основні характеристики (вимоги):

Нижній край рекламного засобу (просторового каркаса) повинен розташовуватися на висоті не менше ніж:

- 2,5 м – для рекламного засобу площею рекламної поверхні до 8,0 м2 включно;

- 4 м – для рекламного засобу площею рекламної поверхні від 8,0 м2 до 75,0 м2.

Освітлення рекламного засобу не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків.

Забороняється експонування сюжетів у нічний час, із двадцять другої до сьомої години.

Вимоги до розміщення.

Забороняється розміщення рекламного засобу на Т-оразних перехрестях.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку.
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	Сіті-лайт, що стоїть окремо наземна об’ємна конструкція з внутрішнім підсвічуваннямє
Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, опорної стійки, просторового металевого каркаса та однієї або двох рекламних поверхонь.

Основні характеристики (вимоги):

- площа однієї рекламної площини не більше 2,4 м2;

- висота опорної стійки від дорожнього покриття або від рівня ґрунту до нижнього краю металевого просторового каркаса повинна бути не більше 1,2 м;

- можливі різноманітні технології зміни зображення;

- освітлення рекламного засобу не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків;

- рекламна поверхня рекламного засобу, на якій тимчасово не розміщується рекламний сюжет, повинна бути заповнена фоновим покриттям або інформацією соціального змісту.

Вимоги до розміщення.

Рекламний засіб має розміщуватись

відповідно розділу 8 Порядку.
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	Лайтбокс, що стоїть окремо на опорі об’ємна конструкція з внутрішнім підсвічуванням, яку закріплено на стіні будівлі чи на спеціально передбаченій опорі.
Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, складається з фундаменту, опорної стійки, просторового металевого каркаса та однієї або двох рекламних поверхонь.

Основні характеристики (вимоги):

- площа однієї рекламної площини не більше 2,16 м2;

- нижній край зовнішньої реклами (просторового каркаса), що розміщується над проїзною частиною, повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 5,0 метрів від поверхні дорожнього покриття або від рівня ґрунту та не менше ніж 2,5 м в разі розміщення над місцем руху пішоходів;

- можливі різноманітні технології зміни зображення;

- освітлення рекламного засобу не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків;

- рекламна поверхня рекламного засобу, на якій тимчасово не розміщується рекламний сюжет, повинна бути заповнена фоновим покриттям або інформацією соціального змісту.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
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	Прапор, прапорець, який використовується як рекламоносій, що стоїть окремо 

Рекламний засіб, що розміщується на відкритій місцевості, має зовнішні поверхні для розміщення реклами (товарні знаки, скорочені найменування тощо) та складається з фундаменту, флагштоку (опорної стійки) висотою не більше 12 м та рекламної поверхні (полотнища).

Висота флагштоку (опорної стійки) до нижнього краю рекламної поверхні має становити не менше 

3-х метрів.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку.
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	Щит на фасаді будинку (будівлі) 

Рекламний засіб, що розміщено на фасаді будинку (будівлі), має зовнішню площину для розміщення реклами, складається з просторового металевого каркаса та рекламного поля. Основні характеристики:

 - може мати підсвічування;

 - може мати різні технології зміни зображення (скролінг, беклайт);

 - на фасаді будинку (будівлі) може розміщуватись тільки якщо його розміщення передбачене затвердженим в установленому порядку паспортом фасаду будинку. Забороняється розміщення: 

- на будівлях, які є пам’ятками культурної спадщини національного та місцевого значення.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
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	Відеоекран на фасаді будинку

Рекламний засіб, що встановлюється на фасаді будинку та використовується для відображення і передачі виключно візуальної інформації без звукового супроводження. Складається з просторового каркаса та рекламного поля.

Основні характеристики (вимоги):

- багатоколірне швидкозмінюване зображення;

- можливість програмування;

- не може частково чи повністю перекривати елементи декору фасаду, адресні та пам’ятні таблички, інженерні комунікації, віконні та дверні отвори або обмежувати доступ до них;

- забороняється експонування сюжетів у нічний час, із двадцять другої до сьомої години. 

Площа рекламного поля обмежена відповідно до площі однієї поверхні рекламного засобу, що буде розміщуватись відповідно до зонування розміщення реклами на території Добропільської міської територіальної громади, але 
не більше 7,5 м2.

Нижній край рекламного засобу повинен розташовуватися на висоті не менше ніж:

- 2,5 м – для рекламного засобу площею рекламної поверхні 
до 8,0 м2 включно;

- 4 м – для рекламного засобу площею рекламної поверхні від 8,0 м2 до 75,0 м2.

Розміщення можливе на будівлях торговельних, торговельно-розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних, виставкових, офісних центрів, закладів громадського харчування, автозаправних станцій, автомотосалонів.

На будівлях, які є пам’ятками культурної спадщини національного та місцевого значення, розміщення не допускається.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
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	Графічна (лазерна) проекційна установка; об’ємно-просторова (голографічна) проекційна установка

Рекламний засіб призначений для відтворення зображення на фасадах будинків (будівель). Конструкції установок складаються з графічного пристрою, на якому формується рекламне зображення.

Основні характеристики:

- розмір рекламного поля обмежується розміром фасаду будинку (будівлі);

- освітлення не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також помешкання житлових будинків;

- забороняється експонування сюжетів у нічний час, із двадцять другої до сьомої години.

Вимоги до розміщення.

Графічні пристрої мають бути сертифіковані. 

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку.
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	Електронне табло, «рядок, що біжить» на фасаді будинку (будівлі)

Рекламний засіб, що встановлюється на фасаді будинку (будівлі) та використовується для відображення і передачі виключно візуальної інформації без звукового супроводження. Освітлення рекламного засобу не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також мешканців житлових будинків.

Складається з просторового каркаса та світлодіодного рекламного поля.

Розміщення рекламного засобу можливе на будівлях торговельних, торговельно- розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних, виставкових, офісних центрів, закладів громадського харчування, автозаправних станцій, автомотосалонів.

На будівлях, які є пам’ятками культурної спадщини національного та місцевого значення, розміщення рекламного засобу не допускається.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
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	Лайтбокс на фасаді будинку (будівлі)

Рекламний засіб, що встановлюється на фасаді будинку (будівлі), має зовнішні поверхні для розміщення реклами, складається з просторового металевого каркаса та рекламного поля.

Основні характеристики (вимоги):

- площа однієї рекламної площини не більше 2,16 м2;

- висота розміщення від дорожнього покриття або від рівня ґрунту до нижнього краю металевого просторового каркаса повинна бути не більше 1,2 м;

- може мати різні технології зміни зображення.

Розміщення рекламного засобу можливе на будівлях торговельних, торговельно- розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних, виставкових, офісних центрів, закладів громадського харчування, автозаправних станцій, автомотосалонів.

Забороняється розміщення рекламного засобу у випадку, якщо він частково чи повністю перекриває елементи декору фасаду, адресні та пам’ятні таблички, інженерні комунікації, віконні та дверні отвори або обмежує доступ до них.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
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	Банер на фасаді будинку (будівлі)

Рекламний засіб, що розміщується на фасаді будинку (будівлі), складається з каркаса та має зовнішню поверхню для розміщення реклами.

Основні характеристики (вимоги):

- розмір рекламного засобу має відповідати розміру фасаду будинку (нижній край рекламного засобу може розміщуватись не нижче другого поверху будинку);

- на одному фасаді можливе розміщення тільки одного рекламного засобу;

- може мати зовнішнє підсвічування;

- рекламний засіб не повинен закривати елементи декору фасаду (декоративні рельєфи, карнизи, огородження балконів, еркери, колони, пілястри, мозаїки, мурали та інші елементи декоративного мистецтва), адресні та пам’ятні таблички, інженерні комунікації, віконні та дверні отвори або обмежувати доступ до них;

- рекламна поверхня рекламного засобу, на якій тимчасово не розміщений рекламний сюжет, повинна бути заповнена фоновим покриттям, інформацією соціального змісту або панорамним зображенням міста;

- на фасаді будинку (будівлі) дозволяється розміщення тільки одного рекламного засобу цього виду.

Розміщення рекламного засобу на фасадах капітальних будівель, нижчих 7-ми метрів, та тимчасових спорудах не допускається
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	Розміщення рекламного засобу можливе на будівлях торговельних, торговельно- розважальних, концертно-розважальних, спортивно-концертних, виставкових, офісних центрів, закладів громадського харчування, автозаправних станцій, автомотосалонів.

На будівлях, які є пам’ятками культурної спадщини національного та місцевого значення, розміщення рекламного засобу не допускається.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
	

	Вказівник (штендер) – наземна спеціальна конструкція одностороння чи двостороння, постійна чи тимчасова (виносна) з розміром рекламної площі не більше 1,5 м2, що містить інформацію про зареєстроване найменування особи, включаючи герби, емблеми, знаки для товарів та послуг, і виготовляється будь-яким способом та розміщується біля входу (в’їзду, заїзду на територію), де ця особа займає приміщення (організації, магазину тощо) та/або на пішохідній вулиці.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
	[image: image12.png]


    [image: image13.png]MMMMMM






	1
	2

	Спеціальна рекламна конструкція на фасаді будинку (будівлі)

Плоский або об’ємний (об’ємні літери тощо) рекламний засіб, що встановлюється паралельно фасаду будинку (будівлі) та має зовнішні поверхні для розміщення реклами.

Основні характеристики:

- рекламний засіб не повинен закривати елементи декору фасаду (декоративні рельєфи, карнизи, огородження балконів, еркери, колони, пілястри);

- зовнішня поверхня для розміщення реклами не може бути з тентової, банерної, вінілової тканини;

- можливе розміщення рекламного засобу на фронтальній або, при наявності, на бокових площинах навісу вхідної групи;

- відстань від площини фасаду або навісу, на якому встановлено рекламний засіб, не повинна перевищувати 0,2 м до лицевої поверхні рекламного засобу;

- може мати зовнішнє підсвічування.

Спеціальні рекламні конструкції на фасаді будинку (будівлі) за конструктивними відзнаками поділяються на такі типи:

1. Об’ємно-просторові літери, цифри та зображувальні елементи знаків для товарів та послуг без фону.

2. Об’ємно-просторові літери, цифри та зображувальні елементи знаків для товарів та послуг без фону, що розміщені на загальній плоскій основі.

3. Суцільний стенд, лайтбокс.

4. Композиційні рішення (можуть поєднувати будь-які типи).
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	Світлове оформлення спеціальних рекламних конструкцій на фасаді будинку (будівлі) не має засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати вікна житлових будинків. На будівлях, які є пам’ятками культурної спадщини національного та місцевого значення, розміщення рекламного засобу не допускається. 

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
	

	Спеціальна рекламна конструкція, що розміщується під кутом до фасаду будинку (будівлі)

Консольний рекламний засіб, що встановлюється на фасаді будинку (будівлі), має зовнішні поверхні для розміщення реклами, складається з просторового металевого каркаса та рекламного поля, та не є вивіскою чи табличкою в розумінні Закону України «Про рекламу». 

Основні характеристики:

 - виступ (ширина) РЗ від фасаду: не більше 0,9 м.

 - підсвічування рекламоносія: РЗ повинен мати внутрішнє підсвічування.

Загальні умови розміщення:

 - нижній край зовнішньої реклами (просторового каркасу) повинен розташовуватися на висоті не менше ніж 2,5 метрів від поверхні дорожнього покриття.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
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	Банер – полотно прямокутної форми інформаційного або рекламного змісту, без каркасу, що розміщено на парканах, уздовж доріг, над проїжджою частиною доріг та інше. 

Банер виготовляється з вінілового полотна – міцного та вологостійкого матеріалу.

Зазвичай банер кріпиться за допомогою круглих отворів – люверсів, діаметром 10 мм, які розміщуються по периметру або кутам банеру. Монтаж на будь-яку поверхню за допомогою саморізів/стяжок/шнура/клею. 
Два види монтажу банерів.
Монтаж на раму здійснюється:

· шнурівкою репшнуром (мотузка з круглим перетином і опліткою, виглядає як трос) через люверси, вставлені по периметру банерного полотна;

· через металеві труби, вставлені в «кишені» по краях баннерного полотна.

Без рами банер може кріпитися:

· дюбель-цвяхами з шайбами через люверси;

· репшнуром, закріпленим за анкерні болти;

· системою тросових розтяжок;

· саморізами, будівельним степлером або монтажним пістолетом в залежності від матеріалу поверхні для кріплення.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
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	Роллерний дисплей (скроллер, роллер, роллерний стенд) – світловий короб з електромеханічним пристроєм всередині, призначений для послідовного показу рекламних плакатів шляхом їх перемотування з верхнього валу на нижній та навпаки;

Роллерний дисплей – це конструкція, яка складається з алюмінієвого короба з внутрішнім підсвічуванням, оснащеного системою прокручування рекламних зображень. Роллерний дисплей має рівномірне внутрішнє підсвічування у своїй конструкції, тим самим привертаючи увагу аудиторії у темний час доби.

Типи роллерних дисплеїв:

- двосторонній скролер – має дві рекламні динамічні сторони з можливістю прокручування реклами до 12 зображень із двох сторін.

- настінний скролл – кріпиться на стіни будівель і відповідно має одну рухливу рекламну сторону з можливістю показу до 6 рекламних плакатів.

- «Огородження» – така назва має скролл, у якого одна сторона рухлива, а друга – ні. 

Показ 2-8 постерів, графіки та зображень

• Захист від короткого замикання, рівень шуму до 50 дБ;

• Система прокручування постера може бути вертикальна та горизонтальна;

 • Розмір конструкції скролла від 1х1 м до 3х4 м;

• Час показу одного рекламного зображення може бути від 2 до 2 хвилин;
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	• Час вимкнення та включення може регулюватися .

Роллерні дисплейні конструкції які встановлюються вздовж трас та на вулицях міст. Також роллерні дисплеї мають більші місця для розміщення своїх конструкцій: аеропорти, залізничні колії вокзалу, місця громадського харчування, індустрія розваг, медичні установи, супермаркети, виставки, стадіони та спортзали, фінансові індустрії, метро, готелі , ліфти, торговельні центри.

Рекламний засіб має розміщуватись відповідно розділу 8 Порядку
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Додаток 2 до Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Добропільської міської територіальної громади 

Керівнику виконавчаго органу ради
_____________________________

(виконавчий орган міської ради)

____________ р. № ____________

ЗАЯВА
про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами 

Заявник  ________________________________________________________________________

(для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача зовнішньої 

________________________________________________________________________________

реклами, для фізичної особи - прізвище, ім'я та по батькові)

Адреса заявника  _________________________________________________________________

(для юридичної особи - місцезнаходження, для фізичної особи –

________________________________________________________________________________

місце проживання, паспортні дані)

Ідентифікаційний код юридичної особи

або ідентифікаційний номер фізичної особи _________________________________________

Телефон (телефакс) ______________________________________________________________

Прошу надати дозвіл на розміщення зовнішньої реклами за адресою ________________________________________________________________________________

(повна адреса місця розташування рекламного засобу)

строком на ______________________________________________________________________

(літерами)

Перелік документів, що додаються  _________________________________________________

_______________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________

	Заявник або уповноважена ним особа  
	 
_________________
(підпис)  
	 
_____________________
(ініціали та прізвище) 


Додаток 3 до Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Добропільської міської територіальної громади 

ЖУРНАЛ 

реєстрації заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами

	Реєстраційний номер заяви
	Дата подання
	Для юридичної особи – повне найменування, місцезнаходження та ідентифікаційний код, для фізичної особи - прізвище, ім'я та по батькові, паспортні дані, ідентифікаційний номер та місце проживання
	Кількість сторінок у поданих документах
	Підпис особи, на яку покладено реєстрацію документів
	Підпис заявника
	Дата прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, про продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову у його встановленні
	Дата і номер видачі дозволу на розміщення зовнішньої реклами, строк дії, дата і номер рішення про відмову у наданні дозволу
	Результат и розгляду заяв на продовження строку дії або переоформлення дозволу
	Дата і номер рішення про скасування дозволу

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10


Додаток 4 до Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Добропільської міської територіальної громади

ДОЗВІЛ
на розміщення зовнішньої реклами 

Виданий ____________ р. на підставі рішення _______________________________________
                                                                        (дата видачі)
________________________________________________________________________________
(виконавчий орган сільської, селищної, міської ради, дата і номер рішення)
________________________________________________________________________________
(для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, для фізичної
________________________________________________________________________________
особи - прізвище, ім'я та по батькові)
________________________________________________________________________________
(місцезнаходження (місце проживання), номер телефону (телефаксу), банківські реквізити,
________________________________________________________________________________
ідентифікаційний код (номер)

Адреса місця розташування рекламного засобу _______________________________________

________________________________________________________________________________

Характеристика (в тому числі технічна) рекламного засобу _____________________________

________________________________________________________________________________
(вид, розміри, площа місця розташування рекламного засобу)

Фотокартка або комп'ютерний макет місця з фрагментом місцевості (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу 

	Ескіз з конструктивним
рішенням рекламного засобу  
	Топогеодезичний знімок місцевості (М 1:500) з прив'язкою місця розташування рекламного засобу 

	Відповідальний за топогеодезичне знімання  
	_______ __________________ М. П.  
  (підпис)       (ініціали та прізвище) 

	Керівник робочого органу
	___________
(підпис)
	____________________
(ініціали та прізвище)


М. П.

Фотокартка місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів) після розташування на ньому рекламного засобу 

	Керівник робочого органу 
	___________
(підпис)
	____________________
(ініціали та прізвище)


М. П.

ПОГОДЖУВАЛЬНА ЧАСТИНА
1. Власник місця розташування рекламного засобу або уповноважений ним орган (особа)

__________________________________________________________________________ 
(для юридичної особи - повне найменування, підпис керівника, для фізичної
__________________________________________________________________________
особи - прізвище, ім'я та по батькові, паспортні дані)

2. Спеціально уповноважений орган з містобудування та архітектури
__________________________                     _______________________________

    (підпис уповноваженої особи)                                                   (ініціали та прізвище)

М.П.

3. Агентство відновлення або власник автомобільних доріг

__________________________                     _______________________________

    (підпис уповноваженої особи)                                                   (ініціали та прізвище)

М.П.

4. Національна поліція

__________________________                     _______________________________

    (підпис уповноваженої особи)                                                   (ініціали та прізвище)

М.П.

5. Утримувач інженерних комунікацій у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон зазначених комунікацій

__________________________                     _______________________________

    (підпис уповноваженої особи)                                                   (ініціали та прізвище)

__________________________                     _______________________________

    (підпис уповноваженої особи)                                                   (ініціали та прізвище)

__________________________                     _______________________________

    (підпис уповноваженої особи)                                                   (ініціали та прізвище)

__________________________                     _______________________________

    (підпис уповноваженої особи)                                                   (ініціали та прізвище)

__________________________                     _______________________________

    (підпис уповноваженої особи)                                                   (ініціали та прізвище)

Керівник робочого органу

__________________
___________________










(підпис)


      (ініціали та прізвище)
Фотокартка місця (розміром не менше 6 х 9 см) після розташування на ньому рекламного засобу (подається розповсюджувачем зовнішньої реклами у п’ятиденний строк після розташування рекламного засобу)

Керівник робочого органу

__________________
__________________









(підпис)


   (ініціали та прізвище)
                                                                                                                Додаток 2
        до розпорядження начальника          

        міської військової адміністрації

        _____________ № ______

                 ЗАТВЕРДЖЕНО

                 розпорядження начальника 

                 міської військової адміністрації

                 _____________№_________

Порядок визначення плати 

за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває                           у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади, в особі Добропільської міської ради
      
1. Порядок визначення плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади,                в особі Добропільської міської ради (далі – Порядок) розроблено відповідно до постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 року № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами». Порядок регулює економічно-правові відносини                               між Добропільською міською радою та фізичними і юридичними (незалежно від форми власності та підпорядкованості) особами що виникають в процесі розміщення зовнішньої реклами                             на об’єктах, які перебувають у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади та визначає порядок розрахунку плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади в особі Добропільської міської ради. 


2. Плата за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, що перебуває                 у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади  здійснюється на підставі Договору на тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває                      у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади в особі Добропільської міської ради (далі - Договір), який укладається між розповсюджувачами зовнішньої реклами та міською радою в особі відділу з житлових питань та управління комунальною власністю Добропільської міської ради за затвердженою формою.

3. Договір на тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади укладається на підставі Дозволу на розміщення зовнішньої реклами, у п’ятиденний строк після отримання такого дозволу. 


4. Істотними умовами Договору є: 
- розмір плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобів,                        що перебуває у комунальній власності; 

- строк (графік) сплати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобів,                   що перебуває у комунальній власності; 

- відповідальність сторін. 

        5. Кошти за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, що перебуває    у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади зараховуються                         до бюджету Добропільської міської територіальної громади. 
         6. Розрахунок розміру плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності здійснюється за формулою: 
                                     РПМ = БМС х ПМС х Кз, де 

РПМ – місячний розмір плати за місце розміщення зовнішньої реклами; 

БМС – базова місячна ставка розміру плати становить від 1 до 3% від розміру мінімальної заробітної плати, встановленої на 1 січня звітного року з урахуванням наданого дозволу                                на розміщення зовнішньої реклами, за 1м2 площі, залежно від виду рекламного засобу визначається згідно Таблиці 1; 

ПМС – площа місця розміщення рекламного засобу;

 Кз - зональний коефіцієнт, який в залежності від зони розміщення рекламного засобу визначається згідно Таблиці 2.
Таблиця 1

	№ з/п
	Вид рекламного засобу
	Одиниця виміру (за місяць)
	Базова місячна ставка розміру плати, у % від розміру мінімальної заробітної плати, встановленої на 1 січня року у якому надано Дозвіл на розміщення зовнішньої реклами

	1
	Білборд - щит, що стоїть окремо
	За 1 м 2
	1,3

	2
	Сіті-лайт, що стоїть окремо
	За 1 м 2
	1

	3
	Щит, банер на фасаді будинку (будівлі)
	За 1 м 2
	1,1 

	4
	 Банер що розміщено на парканах, уздовж доріг, над проїжджою частиною доріг та інше
	За 1 м 2
	1,0 

	5
	Відеоекран, що стоїть окремо


	За 1 м 2
	2,5 

	6
	Відеоекран на фасаді будинку
	За 1 м 2
	1,1 

	7
	 Графічна (лазерна) проекційна установка, об'ємно-просторова (голографічна) проекційна установка
	За 1 одиницю
	3,0 

	8
	Електронне табло, «рядок що біжить» на фасаді будинку (будівлі)
	За 1 м 2
	1,2

	9
	Прапор, прапорець, який використовується як рекламоносій, що стоїть окремо
	За одиницю
	2,5 

	10
	Вказівник (штендер)
	За одиницю
	2,1 

	11
	Лайтбокс, що стоїть окремо на опорі
	За 1 м 2
	1,1

	12
	Лайтбокс на фасаді будинку (будівлі)
	За 1 м 2
	1,2

	13
	Спеціальна рекламна конструкція на фасаді будинку (будівлі)
	За 1 м 2
	1,0

	14
	Спеціальна рекламна конструкція, що розміщується під кутом до фасаду будинку (будівлі)
	За 1 м 2
	2,5

	15
	роллерний дисплей (скроллер, роллер, роллерний стенд)
	За 1 м 2
	1,0

	16
	вивіска чи табличка
	За одиницю
	1,2 


Таблиця 2

	№ з/п
	Назва зони
	Назва населенних пунктів та вулиць
	Кз,

	1
	Зона А 


	м. Добропілля проспект Перемоги, вул. Театральна, проспект Шевченка
м. Білицьке вул. Миру, вул. Горького*
	1,30

	2
	Зона Б
	м. Добропілля вул. Першотравнева,         вул. Гагаріна, вул. Залізнича
м. Білицьке вул. Добропільська, вул. Донецька, вул. Перемоги*
	1,20

	3
	Зона В
	м. Добропілля, м. Білицьке за межами зони «А» та «Б»
	1,1

	4
	Зона Г
	включає решту території населених пунктів Добропільської міської територіальної громади
	0,8


*- зональні коефіцієнти, що враховують територіальну прив’язку рекламних засобів (Кз) застосовуються відносно місць розташування рекламних засобів, які перебувають на території зазначеної вулиці, умовна межа якої проходить в 10 метрах за лінією її забудови.

За умови розміщення рекламного засобу на перехресті двох вулиць різних зон, плата береться, як за зону вищої категорії.


7. Визначення площі місця розташування рекламного засобу, що перебуває у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади. 


Площа місця розташування рекламних засобів, таких як, лайтбокс, що стоїть окремо на опорі, білборду, відеоекрану, роллерного дисплея (скроллер, роллер, роллерний стенд), що стоять окремо, на території зеленої зони, на асфальті, ґрунті, визначається як сума площі проєкції рекламного засобу на місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 метра за периметром горизонтальної проєкції цього рекламного засобу і визначається за формулою: 
S = (L+ 2b) х (a +2c) = кв. м., де 

L - довжина горизонтальної проекції рекламного засобу; 

b - ширина прилеглої території по довжині проекції = 0,5 м; 

а - ширина горизонтальної проекції рекламного засобу; 

с - ширина прилеглої території по ширині проекції = 0,5 м. 

         Площа місця розташування рекламних засобів таких як, банери, лайтбокси, відеоекрани на фасадах будівель, сіті-лайти, об’ємно-просторові конструкцій, що стоять окремо, щити на фасадах будинків (будівель), спеціальні рекламні конструкцій на фасаді будинку (будівлі), електронне табло, графічна (лазерна) проекційна установка, різного виду банери, що розміщено на парканах, уздовж доріг, над проїжджою частиною доріг та ін. визначаються за формулою:
S = (L х h) = кв. м., де 

L - довжина рекламного засобу; 

h - висота рекламного засобу. 


Для вертикальних та горизонтальних рекламних кронштейнів на стінах будівель та споруд, площа місця на якому розміщуються рекламні кронштейни визначається, як сума площі бокової проекції рекламного кронштейна на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 м по периметру бокової проекції рекламного кронштейна. 


Розміри площі зайнятої під такі рекламні кронштейни визначаються за формулою:                    S к = (h + 2 х 0,5) х (L + 2 х 0,5) = кв. м., де 

h - висота рекламного кронштейна; 

L - довжина бокової сторони кронштейна. 


При площі рекламного засобу до одного квадратного метра плата справляється як за повний квадратний метр.

       8. Розмір плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу не може встановлюватися залежно від змісту реклами.

       9. Плата, передбачена цим Порядком, обчислюється без урахування ПДВ.
       10. На період розміщення соціальної реклами та інформації із тематикою міста плата                            за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади, не нараховується на підставі відповідного розпорядчого документа. 
       11. Розповсюджувач зовнішньої реклами не звільняється від  плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу у разі відсутності рекламного засобу за наявності дозволу на розміщення зовнішньої реклами.

12. Контроль за своєчасним укладенням Договорів на тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності Добропільської міської територіальної громади та виконанням їх умов здійснюється відділом з житлових питань                           та управління комунальною власністю міської ради. 


13. Спори щодо розрахунку та сплати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, що перебуває у комунальній власності Добропільської міської  територіальної громади вирішуються у судовому порядку.

Начальник міської

військової адміністрації 









      Андрій БОНДАРЕНКО
